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RESUMO 

                                            
1 Acadêmica do Curso de Marketing, UNIVALI – 
Campus Balneário Camboriú 
(anacjoska@gmail.com)  
2 Acadêmico do Curso de Marketing, UNIVALI – 
Campus Balneário Camboriú 
(carlosh_servmed@hotmail.com)  
3 Acadêmico do Curso de Marketing, UNIVALI – 
Campus Balneário Camboriú 
(contato.motadesigner@gmail.com)  
4 Acadêmico do Curso de Marketing, UNIVALI – 
Campus Balneário Camboriú 
(renanfmeyer@gmail.com)  
 
 
 
 

5 Professor do Curso de Marketing, UNIVALI – 
Campus Balneário Camboriú (csr@univali.br) 
6 Professor do Curso de Marketing, UNIVALI – 
Campus Balneário Camboriú 
(elvisroni@hotmail.com) 
7 Professora do Curso de Marketing, UNIVALI – 
Campus Balneário Camboriú 
(fabriciazucco@hotmail.com) 
8 Professor do Curso de Marketing, UNIVALI – 
Campus Balneário Camboriú 
(kgesser@univali.br) 
9 Professor do Curso de Marketing, UNIVALI – 
Campus Balneário Camboriú 
(giacomassa@univali.br) 
10 Professor do Curso de Marketing, UNIVALI – 
Campus Balneário Camboriú 
(pflimberger@hotmail.com) 

Este projeto envolve a Universidade do Vale do Itajaí (UNIVALI) e a MadMar Madeiras para realização de 
pesquisa mercadológica com o objetivo de identificar o cliente potencial da MadMar no mercado de aço 
inoxidável. Para alcançar seu objetivo foi realizada pesquisa qualitativa com 171 (cento e setenta e uma) 
empresas, após devida análise de mercado e concorrência. A MadMar Madeiras é fornecedora de madeira e 
materiais de construção e entrou no último trimestre no mercado de inox. Os resultados foram obtidos com 
sucesso após pesquisa e análise de dados, mostrando cenário favorável para a empresa explorar este novo 
mercado, concluindo análise com a apresentação de perfil de seu cliente potencial. 
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