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Resumo:

O texto mostra a possibilidade de a televisdo digital interativa poder contribuir, em
conjunto com as redes sociais, para a construcao do conhecimento, sob a perspectiva
de uma educacado para a cidadania que contemple a comunicagdo participativa e co-
laborativa, de modo a promover, através das universidades brasileiras, a formacao
de cidaddos/as desta nova sociedade conectada.

Palavras-Chave: TVDI, Redes Sociais, TV Social, educomunicacao.

Abstract:

This paper shows how the interactive digital television and social networks can con-
tribute for the knowledge construction from a citizen education’s perspective, that
includes a collaborative communication, in order to promote, through brazilian uni-
versities, citizens training for this new connected society.
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Introducao

Socializar o conhecimento académico, potencializando ac¢des transmidiaticas,
com o suporte da TV Digital Interativa e das Redes Sociais, sob a perspectiva das
praticas educomunicativas e das premissas da TV Social, pode proporcionar novas
experiéncias interativas atraves da universidade brasileira para a sociedade civil, e
incrementar a convergéncia do processo ensino-aprendizagem digital.

A implementacdo de conteudos televisivos integrados as redes sociais podem
ampliar o campo de acdo das televisbes universitarias em todo o pais, em direcdo
a um novo paradigma de ensino, que contemple, principalmente, a interdisciplina-
ridade. Para isso, a dindmica educomunicativa favorece a discussdo interpares, o
engajamento coletivo e um posicionamento critico e ativo.

A comunicacdo é o objeto central problematizado na sociedade de telecomu-
nicac¢des e suas tendéncias; a educacdo é tomada como direito constitucional
e de carater emancipatdrio e os saberes relacionados diretamente ao domi-
nio do ferramental que acessa informacdes passiveis de se tornarem conheci-
mento pelo interesse e na reflexdo. (SOARES, 2006, p. 27)

E possivel desenvolver um protétipo, nesta producéo colaborativa, que ofereca
as televisOes universitarias aplicativos que utilizem softwares, como o midleware
GINGA (UFPB/PUCR]) e 0 WeOnTV (Universidade de Aveiro/PT), por exemplo, e que
viabilizem a interacao televisao digital interativa e redes sociais, visando agdes mais
pontuais para inserir a dindmica académica no universo da rede, sem descuidar do
foco educativo. Ou melhor: esses aplicativos devem apresentar elementos midiaticos
que os conciliem com uma educacgdo para a cidadania. O conhecimento midiatico
faz-se mister para a compreensao das novas configuracoes tecnoldgicas.

O universo dos suportes tecnoldgicos é muito vasto, tanto quanto as inameras
possibilidades a ele acopladas. Contudo, isso ainda ndo significa que os campos co-
municacional e informacional tenham competéncia para usabilidade e produtivida-
de. Em nivel técnico hd um desenvolvimento muito maior do que em nivel conteu-
distico. Existem desafios que precisam ser enfrentados. O maior deles parece ser
incentivar o alunato a interagir neste mundo digital académico, utilizando as ferra-
mentas que ele prdprio utiliza no seu dia a dia. Ou seja, desenvolver uma pratica de
ensino-aprendizagem coletiva que o inclua neste processo, faga-o ser agente da sua
pratica educativa e o coloque em sintonia com o mundo digital para o exercicio de
um didlogo universal e sistémico. Hoje, todos somos cibercidaddos/as do mundo.

A computacdo social da Web 2.0 aporta uma modificacdo essencial no uso da
web. Enquanto que em sua primeira fase a web é predominantemente para
leitura de informacdes, esta segunda fase cria possibilidades de escrita coletiva,
de aprendizagem e de colaboracdo na e em rede. (LEMOS e LEVY, 2010, p. 52).
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Logicamente, essa pratica de ensino-aprendizagem mididatica coletiva atendera
a uma organizac¢ao académica intrinseca a dindmica dos cursos de comunicacao, que
poderdo adequar suas grades curriculares em nivel intersdisciplinar. N&o se pode
prescindir de uma fundamentagdo tedrico-metodolégica que norteard esses exer-
cicios aplicados a televisdo digital interativa em conjunto com as redes sociais, de
modo que o alunato interaja nessa construcdo do seu fazer virtual com competéncia
e criatividade. Daqui para frente, este sera o cenario que os individuos terdo no seu
cotidiano; portanto, o papel da universidade é promover esta inclusdo digital tam-
bém no seu dia a dia, atentando para uma visao “glocal” (CASTELLS, 2003, p.196), que
devera acelerar os padrdes de conectividade (redes de fibra dtica e sistemas avanca-
dos de telecomunicacdo) sob a responsabilidade dos governos.

Mesmo que a infra-estrutura de Internet no Brasil ainda ndo seja suficiente para
a qualidade das comunicacdes, o que importa para a universidade, neste momento,
é desenvolver projetos que estejam no conjunto dos investimentos desse processo
de mudancas tecnologicas as quais ndo se podera fugir. A colaboracdo cientifica tem
promovido trabalhos que juntam diferenciadas pessoas de diversos lugares; entao,
faz-se mister investir na formacao de cibercidadaos/as que adotem uma abordagem
sistémica para a interagdo mediada por computador.

A concepcdo sistémica, por sua vez, observa o mundo em termos de relacoes
e de integracdo. Sendo assim, as propriedades dos sistemas ndo podem ser
reduzidas a unidades menores, ja que os sistemas (como um ser humano ou
uma bactéria) sdo totalidades integradas — onde o todo é sempre diferente da
soma de suas partes. (PRIMO, 2008, p. 60).

As universidades ndo podem mais se furtar a tornar sua atividade cientifica tdo
poderosa quanto o valor dado aos feitos cientificos que, na maioria dos casos aqui
no Brasil, saem dos estudos universitarios sem que a eles sejam dados os devidos
créditos. A “ciéncia com consciéncia” (MORIN, 2007), nestes tempos de mutagdes mi-
diaticas, deve ser uma espécie de mantra universitario.

O que é um conhecimento que ndo se pode partilhar, que permanece esotérico
e fragmentado, que ndo se sabe vulgarizar a ndo ser em se degradando, que
comanda o futuro das sociedades sem se comandar, que condena os cidadaos
a crescente ignorancia dos problemas do seu destino? (MORIN, 2007, p.11)

A insercdo do conceito de TV Social nesses estudos sobre TVDI publica e Redes
Sociais converge exatamente para se pensar em uma televisdo realmente democrati-
ca e acessivel a todos, ou seja, uma televisdo de fato ‘sociavel’, no sentido de estabe-
lecer uma permanente conversa com 0s usuarios e seus diversos suportes tecnolo-
gicos. A TV Social potencializa a prdpria programacao televisiva, conforme aponta
pesquisa feita no Reino Unido (FOLHA.COM, 2011).
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A tendéncia de TV social exposta pelo estudo pode mudar o cendrio para as
emissoras de televisdo e anunciantes que buscam a atenc¢do dos telespectadores jo-
vens, afirma a Digital Clarity. Oito em cada dez entrevistados disseram usar Twitter,
Facebook ou outras redes sociais em seus aparelhos madveis para comentar ativa-
mente sobre programas de TV e conversar com amigos enquanto assistem a eles.

Segundo a revista Galileu (n. 2441/2011, p.22), ja existe uma “ciéncia das mul-
tidoes”, que, com a ajuda das redes sociais, permite que voluntarios/as participem
de pesquisas cientificas, no que “ficou conhecido como crowdsourcing cientifica”. A
Universidade de Washington criou, em 2008, o jogo online Foldit, onde a composi¢ao
de uma proteina foi apresentada para ser decifrada, o que foi feito em trés sema-
nas. De acordo com a reportagem, “os pesquisadores estdo dispostos a dividir seus
créditos em troca de uma mao das multiddes”, fazendo com que os jogadores que
decifraram a proteina fossem “coautores do estudo que relata a descoberta”. A re-
vista enumera ainda outros jogos cientificos que buscam ajuda de voluntarios para
realizar pesquisas: o tetris genético, no jogo Phylo; o zooldgico estelar, no site Galaxy
Zoo; e o projeto Recaptcha, para decifrar documentos e livros antigos.

Essas propostas todas podem ser adotadas pela TVDI publica junto as Redes
Sociais, exatamente para estimular as universidades brasileiras a interagirem neste
contexto de formacdes coletivas e de convergéncias midiaticas, formando as novas
geracoes digitais, que ndo poderdo mais prescindir de participar deste universo tec-
noldgico.

A Comunicacao Colaborativa Cientifica em TVDI e Redes Sociais

O WeOnTV, em Portugal, foicriado como a ideia de “trazer uma rede social para
0 ambiente de televisdo”, com o intuito de perceber como é que uma “comunidade de
amigos se comportaria em frente a televisdo” . Seu funcionamento, através do con-
trole remoto, permite enviar mensagens escritas, recomendando programas; ou ver
0s canais aos quais 0s amigos estdo a assistir. E “um servico de integracdo de redes
sociais, ferramentas de comunicac¢do em tempo real e promocao de conteudos televi-
sivos” (COUTINHO, 2009). E um projeto do Sapo Labs da Universidade de Aveiro e do
Centro de Estudos das Tecnologias e Ciéncias da Comunicac¢do-Cetac.Media. Ha ain-
da o projeto Sapo Campus, uma ferramenta que permite a professores e alunos usa-
rem os servicos da rede como instrumento auxiliar na sala de aula. Os idealizadores
sdo cinco ex-alunos, que mantém o vinculo com a institui¢cdo, para “apoiar talentos
e encontrar pessoas-chave na universidade” que se identificam com o que o grupo
faz (COUTINHO, 2009). Essas pesquisas estdo em desenvolvimento e ja apresentam
alguns resultados com os aplicativos da TV Social (ABREU;ALMEIDA et all, 2010), que
podem ser introduzidos em novas experiéncias aqui no Brasil.
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O middleware GINGA ¢é a camada de software intermedidria entre o sistema ope-
racional e as aplicacOes, responsavel pela interatividade e adaptabilidade na TVD; é
aberto e serd instalado nos conversores (sep-top boxes) e em televisores; é constituido
por um conjunto de tecnologias padronizadas e inovacdes brasileiras que o tornam a
especificacdo de middleware mais avancada em seu conceito e a melhor solugao
para as demandas do pais; é dividido em dois subsistemas principais interligados
que permitem o desenvolvimento de aplica¢des com dois paradigmas de programas
diferentes: 1) GINGA-J: para aplicacdes em Java - criada nos anos 90, se popularizou
junto com internet e com 0s jogos para celular; suas principais caracteristicas que
vem a influenciar a TVD sdo: portabilidade, orientacdo do objeto, facilidade na
criacdo de codigos estruturais e possibilidade de aplicativos que funcionem em
rede; 2) Ginga-NCL-Nested Context Language - para aplicacbes declarativas NCL; é
de aplicacdo XML com facilidades para a especificacao de aspectos de interatividade,
sincronismo espaco-temporal entre objetos de midia, adaptabilidade, suporte a
multiplos dispositivos e suporte a producdo ao vivo de programas interativos
nao-lineares (DAMASCENO, 2008).

O GINGA nasceu com a fung¢do de atender as necessidades de inclusdo social
do Brasil como educacgao, cultura e saude, e faz parte do projeto OIPTV.br: Servico
Multimidia de Banda Larga para Inclusdo Socialll, do Comité Gestor da Internet. A
proposta, até 2012, é levar as pessoas uma infraestrutura experimental de servicos
multimidia com vistas a inclusdo social, através da democratizacdo da produgao e
transmissao de conteudo para TV digital IDGNOW, 2011; LAVID, 2011).

Por ser um software livre para a televisao digital, o GINGA quebra, inclusive,
padrdes internacionais, referendado pela Unido Internacional de Telecomunicacdes
(UIT/ONU):

O padrao brasileiro Gin%a J)assa a constar agora como quarto padrao mundial
para interatividade, ao lado do americano (ATSC), do europeu (DVB) e o pro-
prio ISDB, na recomendac¢do do organismo da ONU que busca a harmoniza-
¢éo técnica entre eles em um unico middleware padréo. A chegada do Ginga-J,
tecnologia de gonta e sem o0s custos de royalties, quebra parametros no pro-

rio conceito de TV digital da UIT. Até aqui, todos os padrdes harmonizados,

aseados no GEM, tinham custos de royalties associados. Com o Ginga-] esse
quadro muda. .Muda também a arquitetura basica de middleware da UIT. A
partir de agora, a estrutura modelo do middleware harmonizado passa a ser
muito semelhante a do Ginga, incluindo as novas ferramentas que compdem
o JavaDTV. (DTV, 2010)

Segundo Guareschi e Biz (2005, p.126), a “inclusdo digital estd em parte relacio-
nada com a discussao do software livre”. As ferramentas existem. O que ainda esta
para ser melhor desenvolvida ¢ a aplicabilidade delas no préprio contexto académi-
co em que elas foram criadas. Portanto, os cursos de comunicacdo podem estabele-
cer um intercambio de idéias e concepc¢des que permita essa interacdo mediada pela
Internet para que as institui¢des possam contribuir para o avang¢o dessas pesquisas
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relacionadas aos novos instrumentos mididticos. Tanto os mecanismos da WeOnTV
quanto os aplicativos do GINGA podem ser utilizados em uma plataforma que con-
tribua para expandir seus propdsitos iniciais e fornecer as televisdes universitarias
a possibilidade de dialogar mais efetivamente com as comunidades das quais elas
fazem parte, tanto quanto de todas aquelas com as quais elas podem interagir.

Adaptando o conceito de “groupeware” de Pierre Lévy (1993), Primo e Bram-
billa (2005, p.12) adotam o termo “social software” , que sdo “tecnologias emprega-
das para a comunicacdo entre pessoas e grupos por meio da internet” e que “sdo
utilizadas através de websites ou aplicativos” e “podem contribuir também para o
debate e negociacdo de diferengas”. Em nivel académico, o grande diferencial dos

“social software” é a possibilidade de publicacdo na internet, através de blogs, orkut,
facebook, twitter etc..

Social software também podem ser utilizados para que um grupo (de estu-
dantes, de cientistas, empresarios, por exemplo) possa registrar a memaria
coletiva em torno de um problema comum. (...) Os social software podem pro-
mover a reflexdo, a negociacdo e a composicao de idéias em carater comuni-
tario. (PRIMO; BRAMBILILA,2005, p.12/13)

As mediacg0es tecnologicas desta sociedade do conhecimento trazem novas for-
mas de relacionamento que precisam estar bem definidas na web 2.0, tanto quanto
as mudancas que elas vem estabelecendo, no tocante a producao de conteudos, nos
processos dialdgicos de convergéncia e nas proprias novas interacdes trocadas no dia
a dia. Cabe a universidade brasileira entender e absorver essas transformacoes para
dissemina-las para a sociedade.

Esses sdo os tempos de novas praticas comunicativas que privilegiam a comu-
nicacdo participativa e colaborativa, no sentido de abrigar, no espago virtual, co-
munidades diversas que tenham determinados interesses e propositos afins. A acao
comunicativa ideal para um projeto académico é aliar a técnica necessaria ao uso
adequado das inumeras ferramentas com a capacidade intelectual da reflexdo co-
letiva. E sob as premissas da sociabilidade de Manuel Castells (2003), da construgao
social do conhecimento de Alex Primo e Ana Branbilla (2005), da cultura da abun-
dancia dos nichos de Anderson (2006), das funcdes pds-massivas de André Lemos
(2007) e da cultura da convergéncia de Jenkins (2008) podem ser construidos novos
espacos de socializagdo que redefinam os usos das midias sociais para serem espaco
de discussdo, reflexdo e valorizacdo da cidadania. Estas estariam calcadas em estra-
tégias de producdo de conteudo e formadoras de opinido, haja vista o carater tecno-
-cientifico desse contexto dialogico que se propde estabelecer em nivel académico,
pois, conforme aponta Clay Shirky (2011, p. 31), “a maneira como colocamos nossos
talentos coletivos para funcionar é uma questao social”.

O mundo real do século 21 é o que sera agregado aos valores do mundo virtu-
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al, de modo que os servicos e as relagdes online pautem o cotidiano dos individuos.
Logicamente isso tera varias implica¢des, muitas delas também negativas; contudo,
€ um processo irreversivel e que podera ser benéfico para todos/as se for feito sob
condi¢des determinadas e razoaveis. Clay Shirky (2011,p. 50) define essa ideia desta
forma:

A midia social ndo provocou o0s 1protestos a luz de velas na Coréia do Sul nem
tornou os usuarios do PickupPal ecologicamente mais conscientes. Esses efei-
tos foram criados por cidadaos que queriam mudar a maneira como se desen-
rolava o didlogo publico e descobriram que tinham a oportunidade de fazé-lo.

Essas novas possiblidades apresentam o panorama midiatico no qual as uni-
versidades devem trabalhar para construir o cendrio da cultura digital dissociado
de interesses mercadoldgicos e praticas consumistas. No Brasil, somente as universi-
dades podem propor a socializagdo do saber, pois ja promovem atividades coletivas
em grupos de pesquisa e de extensdo, por exemplo, tanto quanto defendem a inclu-
sdo social desde os seus primordios. Ou seja, ja existe uma “cultura da participacao”
(SHIRKY, 2011), que oferece uma gama de recursos em todas as areas, que podem
apresentar novas experiéncias cientificas, propostas ludico-educativas, a¢des de in-
tervencdo ambiental etc..

guanto mais pessoas numa comunidade podem compreender um determina-
o fato, um método, uma histdria, mais provavel é que tais pessoas sejam ca-
pazes de trabalhar juntas para fazer uso desses pedacinhos de conhecimentos
especificos. (SHIRKY, 2011, p.127)

TVDI e Redes Sociais: a inter-relacio Comunicacao/Educacao

As universidades cabe criar um espago onde os suportes comunicacionais sejam
o0 centro das discussdes docente e discente e sejam compartilhados. Ou seja, é cons-
truir o conhecimento midiatico coletivo que possa ser difundido sob as condic¢des
de um pensamento sustentavel baseado em um equilibrio intelectual que provoque
mudancas significativas nos grupos participantes, no sentido de eles convergirem
para um bem-comum tecnoldgico que alie técnica e saber. E, com isso, atrair diferen-
ciados publicos interessados nas discussdes tecno-tecnologicas e conteudisticas da
aprendizagem coletiva em midias digitais.

O paradigma da educacdo no seu estatuto de mobilizagado, divulgacédo e siste-
matizacao de conhecimento implica acolher o espaco interdiscursivo e medi-
atico da comunicacdo como producdo e veiculacdo da cultura, fundando um
novo locus: o da inter-relacdo comunicagao/educacgdo. (SCHAUN, 2002, p. 79)

31ss0Q

N
—_



VOZES G BITANeIE®

Itajai, v. 11, n.1, jan./jun. 2012

O canal digital publico deve ser cedido as televisdes universitarias pela TV Bra-
sil (EBC). As institui¢cdes cabe, entdio, o aperfeicoamento da infra-estrutura de rede.
Com o aparato técnico possivel, corpos docente e discente devem estabelecer a di-
namica da pratica de ensino-aprendizagem coletivo midiatico, absorvendo alguns
dos principios da educomunica¢do, como um “novo campo de intervenc¢ao social”
para produzir “novos agenciamentos coletivos” (SCHAUN, 2002, p.15) e “um conjun-
to de acdes destinadas a: 1) integrar as praticas educativas o estudo sistematico dos
sistemas de comunicacao; (...); 2) criar e fortalecer ecossistemas comunicativos em
espacos educativos (...), criando sempre ambientes abertos e democraticos” (SOARES,
s/d). Como exemplo, sob uma perspectiva educomunicativa, os docentes e discentes
de Ciéncia da Informacdo da Universidade Complutense de Madri tem usado a rede
social Facebook para desenvolver atividades que os habilitem para as praticas inte-
rativas na rede (SOUZA; GOMEZ et all, 2011, p. 6).

As tecnologias de comunicacdo e informacdo, a saber, estdo presentes nas sa-
las de aula de todas as escolas com apresentagoes de videos, com programas de radio
e tv, com pesquisas na Internet etc.; contudo, ainda falta introduzir uma postura
reflexiva que confronte o alunato com a realidade cibernética em que ele vive. Cabe,
entdo, as universidades fazer essas pontes de ligacdo com o ensino bdasico e médio
para mobilizar esse publico escolar a compreeensao dessas novas ferramentas como
instrumentos importantes da sua formacdao individual e coletiva, convidando-os tam-
bém para esta proposta colaborativa. A comunicacdo mediada por computadores
amplia essas possibilidades de se estender a inter-relacdo Comunicacdo/Educacdo
através da TVDI em conjunto com as Redes Sociais, principalmente para promover a
cidadania digital em tempo real, sem o carater puramente pedagogico. Ao contrario,
essa interacdo deve ocorrer para confirmar um canal dialdgico permanente para o
aprimoramento de uma consciéncia midiatica, com a qual se pode discutir a progra-
macdo das televisdes abertas; indicar os filmes em cartaz; mostrar as atualizagoes
multimidiaticas; explorar novos jogos etc..

Num universo de tecnologias volateis, informacdes em excesso, sem barreiras,
fronteiras ou criticas, um novo paradigma de formacao educacional emerge
pela necessidade de reeducar o pensamento humano, potencializar formas de
raciocinio multidisciplinar e dialético coerente com as multiplas realidades
expostas pelos meios eletrénicos multimididticos. (SOARES, 2006, p.90)

A implantacdo da TVDI com as Redes Sociais na divulgacdo da cultura midia-
tica produzida nos cursos superiores de comunicacdo deve atentar, primordialmen-
te, para aplicacdes que promovam fluxos informacionais de facil compreensao para
que as trocas entre usuarios sejam produtivas.

No Simposio Brasileiro de Sistemas Multimidia e Web, realizado na Universi-
dade Federal de Minas Gerais, em outubro de 2010, foi apresentada a pesquisa “Inte-
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gracdo de AplicacOes para TV Digital Interativa com Redes Sociais” (GHISI, LOPES e
SIQUEIRA, 2010), mostrando como as aplicacdes de TV digital podem ser integradas
com o conteudo da web 2.0, permitindo que o usudrio tenha uma experiéncia com
maior interatividade, através da utilizacdo de redes sociais como o Twitter, usando
0 Ginga-NCL como plataforma, para exemplificar a possibilidade da integracdo en-
tre redes sociais e TV Digital. Por meio da aplicacdo interativa com redes sociais, o
telespectador poderd acompanhar as mensagens trocadas entre usuarios do Twitter
que tenham relacdo com a programacdo transmitida na televisdo e, assim, provocar
trocas de opinides, sugestdes etc.. Neste evento, foram mostrados varios estudos refe-
rentes ao uso do middleware GINGA, que podem servir de ponto de partida para os
pesquisadores em comunicacdo e informacao desenvolverem seus proprios aplicati-
vos, que integrem além do Twitter - ferramenta imprescindivel na comunicac¢do dos
jovens -, 0 Orkut e o Facebook - espacos de conversas e de exibi¢des sociais de todas
as idades -, e ainda o Blaving - o twitter falado-, que possibilita ao usuario criar na
rede qualquer mensagem de voz, publicar noticias ou até comentarios em forma de
som.

A nova televisualidade

A realidade da cibercultura, com seus principios, suas propostas regulatorias,
suas preocupacdes éticas etc., constitui a interconexdo global das esferas publicas e
privadas que se apropriam deste novo universo, onde os individuos estardo igual-
mente buscando seu espaco, sob uma perspectiva ainda de incertezas e alguns temo-
res. Respeitando apocalipticos e integrados (ECO, 2001), o que se deve contemplar
nestes novos tempos é a “emancipacdo em tempo real”, como apontam Lemos e Levy
(2010, p. 42), que é “essencialmente uma nova velocidade da aprendizagem coleti-
va” (p.45). E os autores acrescentam: “Uma comunidade virtual tem vocacdo para
tornar-se uma “inteligéncia coletiva”, isto €, uma fonte de conhecimento e de criati-
vidade” (p.112).

Bolamos e Brittos (2007, p.39), analisam que “a televisdo brasileira na era digi-
tal” vai sofrer “modificagdes no relacionamento do telespectador e o conteudo trans-
mitido, (...) alterando os parametros definidores dos modelos de recep¢do”. E Yvana
Fechine (in FREIRE FILHO, 2009, p. 150) acrescenta que “com seu apelo a comunica-
cdo bidirecional em tempo real, a internet ja provocou mudancas nos conteudos de
tv” . Segundo a autora, “hoje, ja se pode observar na televisdo uma maior exploracao
da participacdo do espectador (atividade), da transmisséo direta (ao vivo) e dos me-
canismos de simula¢do de uma interlocucdo pessoal (face a face)” (in FREIRE FILHO,
2009, p. 151).

A televisdo brasileira difere das demais do mundo todo porque sempre tratou
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os telespectadores como uma espécie de cumplices da sua programacao. Vera Francga
(in FREIRE FILHO, 2009, p.27) tem “convic¢ao da importancia e do papel que ela (a tv)
continua ocupando no cotidiano da imensa maioria da populacao brasileira”. A so-
ciologia do cotidiano nacional foi totalmente entremeada pela aten¢ao aos capitulos
de novelas, as disputas entre artistas nos festivais de cancdes, e, mais recentemen-
te, aos/as candidatos/as a celebridades instantaneas nos inumeros reality shows em
voga. Apesar de a participacdo popular ser muito restrita (enquetes, votos por tele-
fone e internet), o carater de presenca que se da a isso € enorme, pois os individuos
se sentem incluidos. Ou seja, a relacdo povo brasileiro-tv € algo bastante significativa
no processo de construcao simbdlica da identidade nacional. Portanto, a “cultura da
participacdo” pode ter muito éxito na abordagem de uma TDVI e Redes Sociais, pois
sdo instrumentos, hoje, que coexistem no dia a dia das pessoas, como sugere a jor-
nalista Patricia Kogut:

Em priscas eras, a televisdo foi um agente congregador da familia na sala.
Depois do plano real, a classe média passou a poder comprar mais de um
aparelho e isso mudou. Com as redes sociais, a brincadeira coletiva voltou
com outra configuracdo. Uma das mais divertidas experiéncias é assistir a
programas trocando ideias no Twitter. As }iessoas vibram, praguejam, confra-
ternizam. E um tipo de comunicacdo que lembra a Ofratelancal que se expe-
rimenta na arquibancada de um estadio de futebol: sentamos ao lado de um
estranho e nos sentimos conectados a ele via um jogo comum. (KOGUT, 2011)

E esse prazer dos momentos diletantes pode ser levado para as experiéncias
académicas, de modo a conciliar essas novas praticas de compartilhamento com a
construcdo do saber que, em um ciclo permanente, vai se estender e se multiplicar.

Referencias bibliograficas

ABREU, Jorge; ALMEIDA, Pedro et all. Designing a social ITV field trial for real
customers. 2010. Disponivel em < http://www.socialmedia-nrw.de/euro_itv_2010/Pa-
per/W5_02_Abreu.pdf> Acesso em 12/12/2010.

ANDERSON, Chris. A cauda longa: do mercado de massa para o mercado de
nicho. Sdo Paulo: Campus, 2006.

BOLANOS, César R. S.; BRITTOS, Valério C. A televisdo brasileira na era digi-
tal. Sao Paulo:Paulus, 2007.

CASTELLS, M. A galaxia da internet. Rio de Janeiro:Jorge Zahar Ed, 2003.

COUTINHO, Isabel. Acabadinhos de sair do laboratodrio. Disponivel em <http://
www.ciberescritas.com/?p=6430>, 2009. Acesso em out 2010.

DAMASCENO, Jean Ribeiro. Middleware Ginga. Niteroi/R]:Escola de Engenha-
ria/UFF, 2008. Disponivel em <http://www.midiacom.uff.br/~debora/fsmm/trab-2008-
2/apres_middleware.pdf> Acesso em 7/5/2009.

d

9ISSO

)
~



\lﬂlisg DIALOGC,

Itajai, v. 11, n.1, jan./jun. 2012

DTV. Ginga agora € o quarto padrdao mundial para interatividade reconheci-
do pela UIT. Disponivel em <http://www.dtv.org.br/index.php/fonte-software-livre-
-brasil-ginga-agora-e-o-quarto-padrao-mundial-para-interatividade-reconhecido-
-pela-uit/>, 2010. Acesso em 5/5/2011.GUARESCHI, Pedrinho A.; BIZ, Osvaldo. Midia,
educacao e cidadania. Petrépolis/R]: Vozes, 2005.

ECO, Umberto. Apocalipticos e integrados. Sdo Paulo:Perspectiva, 2001.

FECHINE, Yvana. A programacdo da tv no cendrio de digitalizacdo dos meios:
configuracdes que emergem dos realities shows. In: FREIRE FILHO, Jodo (org.) A tv
em transicao. Porto Alegre:Sulina/Globo Universidade, 2009.

FOLHA.COM Estudo identifica tendéncia que liga tv a midias sociais.
10/3/2011. Disponivel em < http://www1.folha.uol.com.br/tec/886796-estudo-identifi-
ca-tendencia-que-liga-tv-a-midias-sociais.shtml> Acesso em 7/7/2011.

FRANCA, Vera. A televisdo porosa —tracos e tendéncias. In: FREIRE FILHO, Jodo
(org.) A tv em transicdo. Porto Alegre:Sulina/Globo Universidade, 2009.

GALILEU. A ciéncia das multiddes. No. 2441, novembro de 2011, p. 22. ISSN
1415-9856. Sao Paulo: Editora Globo, 2011.

GHISI, Bruno, LOPES, Guilherme e SIQUEIRA, Frank. Integracao de aplicacoes
para TVDI com redes sociais. 15° Simposio Brasileiro de Sistemas Multimidia e Web.
5 a 8 de outubro de 2010. Belo Horizonte/MG:UFMG. Disponivel em <www.ufmg.br/
swib/?p=1358> Acesso em 12 jan 2011.

IDGNOW. TV digital: no ar, o programa Ginga Brasil. 30/5/2011. Disponivel

em <hptt://idgnow.uol.com.br/blog/circuito/2011/05/30/tv-digital-no-ar-o-programa-
-ginga-brasil/> Acesso em 5/7/2011.

JENKINS, Henry. A cultura da convergéncia. Sdo Paulo:Aleph, 2008.

KOGUT, Patricia. Um olho na tv outro no twitter. 31/10/2011. Disponivel em
<http://oglobo.globo.com/cultura/kogut/posts/2011/10/31/critica-um-olho-na-tv-ou-
tro-no-twitter-413830.asp> Acesso em 8/11/2011.

LAVID. Lavid promove a oficina Ginga Brasil em Jodo Pessoa. 29/6/2011. Dis-
ponivel em <http:/www.lavid.ufpb.br/pt/noticias/visualizar/29-06-2100-lavid-pro-
move-a-oficina-ginga-brasil-em-joao-pessoa/> Acesso em 12/12/2011.

LEMOS, André. Cidades e mobilidades. Telefones celulares, funcoes pos-
-massivas e territorios informacionais. In: Matrizes. Revista do Programa de Pos-
-Graduacdo em Ciéncias da Comunicacao, ano 1, v.1. Sdo Paulo: USP, 2007.

LEMOS, André e LEVY, Pierre. O futuro da internet. Sao Paulo:Paulus, 2010.

LEVY, Pierre. As tecnologias da Inteligéncia 0 O futuro do pensamento na era

d

9ISSO

N
(Oa]



VOZES & BIANEIE®

Itajai, v. 11, n.1, jan./jun. 2012

da informatica. Sdo Paulo: Editora 34, 1993.

MORIN, Edgar. Ciéncia com consciéncia. 10 ed. Rio de Janeiro:Bertrand Brasil,
2007.

PRIMO, Alex; BRAMBILLA, Ana M.. Social software e construcdo do conheci-
mento. XXVII Congresso Brasileiro de Ciéncia da Comunicacdo. Rio de Janeiro:UER],
2005. Disponivel em <galaxy,intercom.org.br:8180/dspace/bitstream/904/.../R1132-1.
pdf> Acesso em 12 jan 2011.

PRIMO, Alex. Interacdo mediada por computador. 22. ed. Porto Alegre/RS: Su-
linas, 2008.

SCHAUN, Angela. Educomunicacdo - reflexdes e principios. Rio de
Janeiro:Mauad, 2002.

SHIRKY, Clay. A cultura da participacao. Rio de Janeiro:Zahar, 2011.

SOUZA, K.I. de; GOMEZ, P.N et all. Educomunicacdo e Facebook nas univer-
sidades espanholas. Disponivel em <www.confibercom.org/anais2011/pdf/189.pdf>
Acesso em 2/11/2011.

SOARES, Suely Galli. Educac¢do e comunicacdo. Sdo Paulo:Cortez, 2006.

SOARES, Ismar de Oliveira. Mas, afinal, o que é educomunicacdo? Séao
Paulo:USP/Nucleo de Comunicacgdo e Educacdo, s/d. Disponivel em <http://www.usp.
br/nce/wcp/arq/textos/27.pdf> Acesso em 7/7/2009.

WEONTYV. TV social. Disponivel em <http://labs.sapo.pt/ua/projectos/ > . Acesso
em 12/12/2010.

d

9ISSO

N
(@)



